1.1

1.2,

1.3.

1.4.

ALLGEMEINES

Diese  Allgemeinen  Geschéaftsbedingungen ("AGB") gelten sowohl fir
Vertragsbeziehungen mit der AHVV Verlags GmbH, FN 43858y, der DJ] Digitale
Medien GmbH, FN 454803d, als auch der Relevant Media Verlags GmbH, FN 186415s
(jeweils "der Verlag"). Sie regeln

a) alle Leistungen des Verlags im Zusammenhang mit Anzeigen-, Beikleber- und
Beilagenauftragen ("Printwerbung") flr die Tageszeitung ,Heute" und fir alle
Kauf- und Gratismagazine;

b) die Erbringung digitaler Werbeeinschaltungen flir die Websites heute.at,
newsflix.at und gesundheitstrends.com ("Digitalwerbung");

(gemeinsam "Werbeeinschaltung") durch den jeweils beauftragten Verlag
gegentlber Dritten ("Auftraggeber", gemeinsam "Vertragsparteien").

Abweichungen von den AGB gelten nur, wenn sie ausdricklich und schriftlich
vereinbart wurden. Diese AGB gelten nicht fiir Verbraucher. Sie sind ein wesentlicher
Bestandteil jedes Angebotes des Verlages und jedes darauf basierenden Vertrages.

Vertragsbeziehungen zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber betreffend
Werbeeinschaltungen werden durch folgende Vertragsbestandteile in der genannten
Reihenfolge geregelt:

a) der Auftragsbestatigung des Verlags,
b) den AGB,

c) der Anzeigentarif flr Printwerbung (www.heute.at/anzeigentarife) und Preisliste
fur Digitalwerbung (www.heute.at/anzeigentarife) (gemeinsam "Preislisten"),

d) den "Anzeigenbedingungen" fiir Printwerbung (www.heute.at/anzeigentarife)
bzw. den "Gestaltungsbedingungen" fur Digitalwerbung
(www.heute.at/anzeigentarife).

Abweichende, entgegenstehende, einschrankende oder erganzende Geschdfts- oder
Nutzungsbedingungen des Auftraggebers werden nicht Vertragsbestandteil, auch
wenn die Bedingungen des Auftraggebers unwidersprochen bleiben.
Vertragserflillungshandlungen des Verlags gelten insofern nicht als Zustimmung zu
abweichenden Vertragsbedingungen.

Der Verlag behalt sich das Recht vor, diese AGB, die Preislisten und Anzeigen- bzw.
Gestaltungsbedingungen jederzeit ohne Angabe von Grinden zu andern. Der Verlag
informiert den Auftraggeber mindestens 14 Tage im Voraus iber die Anderungen per
E-Mail ("Anderungsmitteilung"). Ausgenommen von dieser Frist sind zwingende
technische Anpassungen der Anzeigen- bzw. Gestaltungsbedingungen; diese treten
gem. Punkt 2.4 sofort in Kraft. Die Anderungen werden wirksam, wenn der
Auftraggeber nicht binnen 14 Tagen nach Absenden der Anderungsmitteilung
schriftlich widerspricht. Der Verlag wird den Auftraggeber in der Anderungsmittelung
auf das Widerspruchsrecht und die Folgen seines Schweigens hinweisen. In Falle des
Widerspruchs gelten die alten AGB unveréndert weiter, sofern der Verlag das
Vertragsverhaltnis mit dem Auftraggeber nicht kindigt.

AUFTRAGSERTEILUNG / VERTRAGSABSCHLUSS
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2.1.

2.2.
2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

Der Auftraggeber kann den Verlag mit einer Werbeeinschaltung gemaB dem
Produktblatt (abrufbar unter www.heute.at/anzeigentarife) beauftragen
("Werbeauftrag"). Ein Werbeauftrag des Auftraggebers stellt ein unverbindliches
Angebot dar ("Angebot"). Angebote miissen vom Auftraggeber schriftlich erteilt und
vom Verlag schriftlich durch eine Auftragsbestatigung angenommen werden, damit
ein Vertrag zwischen den Vertragsparteien abgeschlossen wird. Mindliche
Vereinbarungen, die nicht schriftlich bestatigt werden, binden den Verlag nicht. Hat
der Verlag dem Auftraggeber im Vorfeld ein Angebot unterbreitet, gilt dieses Angebot
als rechtsverbindlich angenommen (beauftragt), sobald der Auftraggeber dem Verlag
Werbemittel oder Druckunterlagen lbermittelt, die dem unterbreiteten Angebot
entsprechen und eindeutig zugeordnet werden kénnen. Auch die Ubermittlung von
Werbemitteln oder Druckunterlagen durch den Auftraggeber an den Verlag gilt
bereits als Angebot eine Einschaltung vorzunehmen.

Der Verlag behaélt sich vor, Angebote ohne Angaben von Griinden abzulehnen.

Der Verlag behdlt sich vor, beauftragte Werbeeinschaltungen, die vom
Osterreichischen Werberat beanstandet wurden, nicht abzudrucken (einschlieBlich
des sofortigen Stopps einer bereits laufenden Werbekampagne) und nicht auf der
Website zu veroéffentlichen oder eine bereits veroéffentlichte Werbeeinschaltung von
der Website zu nehmen. Der Verlag ist in diesen Fallen zum Vertragsricktritt
berechtigt.

Es obliegt dem Auftraggeber, sich vor Angebotslegung Uber die jeweils glltigen
Preislisten (sowie die Richtlinien betreffend Zahlweise bei Wortanzeigen), die Hoéhe
der anfallenden Abgaben (insbesondere der Werbeabgabe und Umsatzsteuer) und
die jeweils glltigen Anzeigen- bzw. Gestaltungsbedingungen zu informieren. Bei
Anderungen von Preislisten oder der Anzeigen- bzw. Gestaltungsbedingungen treten
die neuen Bedingungen - auch bei laufenden Auftragen - sofort in Kraft, sofern nicht
ausdrlicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Der Auftraggeber verpflichtet sich, im Falle von Digitalwerbung, dem Verlag samtliche
Information nach § 6 Abs 1 ECG richtig und vollstandig zu Gbermitteln.

Auftraggeber, welche als Behérden oder 6ffentliche Stellen im Sinne des Art 2 Z 18
EMFA (VO (EU) 2024/1083) gelten oder flr diese eintreten (z.B. Vermittler), sind
verpflichtet, den Verlag ohne Verzégerung auf diese Eigenschaft hinzuweisen. Solche
Auftraggeber sind weiters verpflichtet, prazise dariber Auskunft zu geben, ob und in
welchem Umfang staatliche Mittel fir staatliche Werbung zugewiesen wurden bzw.
Werbeeinnahmen von Behérden oder 6ffentlichen Stellen von Drittldndern stammen.
Den Auftraggeber trifft zur Erflllung der Pflichten nach Art 6 Abs 1 lit d EMFA durch
den Verlag eine umfassende Mitwirkungspflicht. Die gesetzlichen Pflichten des
Auftraggebers werden dadurch nicht eingeschrankt.

Tritt der Auftraggeber den konkreten Umstanden nach als Sponsor im Sinne der
Verordnung (EU) 2024/900 (TTPW-VO) oder als flir einen solchen handelnder
Werbedienstleister auf, hat er unaufgefordert eine wahrheitsgemaBe Erklarung
dartber abzugeben, ob der Werbeauftrag eine politische Werbedienstleistung zum
Gegenstand hat. In diesem Fall ist der Auftraggeber verpflichtet, dem Verlag
unaufgefordert, genau, vollstandig und fristgerecht alle zur Erflllung der gesetzlichen
Verpflichtungen (insbesondere gemaB Art. 9, 11 und 12 TTPW-VO) bendétigten
Informationen flr die Transparenzbekanntmachung =zu Ubermitteln. Bei
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3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Werbeauftragen ohne erkennbar politischen Charakter gilt das Unterbleiben einer
Erklarung als konkludente Verneinung des Vorliegens politischer Werbung.

WERBEMITTEL

Der Auftraggeber hat zur Durchfiihrung des Auftrags alle erforderlichen Mittel und
Informationen ("Werbemittel" bzw. "Rohmaterial") in geeigneter Form gemaB den
giltigen Anzeigen- bzw. Gestaltungsbedingungen wie folgt zur Verfligung zu stellen:

a) fertige Druckunterlagen fir Printwerbung: spdtestens 2 Werktage vor dem
Erscheinungstermin (= Druckunterlagenschluss);

b) fertige Werbemittel fir Digitalwerbung: spatestens 3 Werktage vor dem
Einschalttermin;

c) Rohmaterialien (Texte, Bilder, Basisdaten) flir vom Verlag oder dessen
Inhouse-Agentur zu gestaltende Standard-Werbemittel, Anzeigen oder
Advertorials: mindestens 5 Werktage vor dem Einschalt- bzw.
Erscheinungstermin.

Bei verspateter Ubermittlung der Werbemittel/Rohmaterialien oder bei nicht
fristgerechter Ubermittlung der nach Punkt 2.5, 2.6 und 2.7 zwingend erforderlichen
rechtlichen Informationen ist der Verlag berechtigt, die Werbeeinschaltung zu einem
spateren Zeitpunkt (bei Print in der folgenden Ausgabe) vorzunehmen, ein ihm
vorliegendes Sujet des Auftraggebers zu verwenden oder unter Setzung einer
angemessenen Nachfrist vom Vertrag zurlickzutreten.

Der Verlag ist generell nicht verpflichtet, die vom Auftraggeber bereitgestellten
Werbemittel auf etwaige Fehler, Vollstédndigkeit und Richtigkeit zu Gberprifen.

Der Auftraggeber tragt die alleinige Verantwortung dafir, Werbemittel fir samtliche
Mediengattungen (Print und Digital) rechtzeitig und in technisch einwandfreier Form
gemal den jeweils gliltigen Anzeigen- bzw. Gestaltungsbedingungen bereitzustellen.
Diese Vorgaben umfassen unter anderem den ,Austria Druckstandard Zeitungen®,
die vom Verlag zur Verfiigung gestellten Grafikdatenblatter sowie spezifische
technische Anforderungen flr Digitalwerbung. Entsprechen die Werbemittel nicht
diesen Bedingungen oder werden sie fehlerhaft Ubermittelt, behalt sich der Verlag
das Recht vor, die Unterlagen zur Sicherung der Produktionsqualitét oder zur
Einhaltung zwingender gesetzlicher Kennzeichnungspflichten - insbesondere gemaf
der TTPW-VO 2024/900 und der Durchfiihrungsverordnung (EU) 2025/1410 bei
politischer Werbung - auf Kosten des Auftraggebers anzupassen oder die
Werbeeinschaltung abzulehnen. Dies gilt ausdriicklich auch fir die Umsetzung
rechtlich erforderlicher Transparenzangaben, wie etwa die Einhaltung von
Kontrastvorgaben, SchriftgroBen, Kastchen, Kennzeichnungen oder die funktionale
Einbindung von QR-Codes und Weblinks. Bei ,Hochglanzproduktionen®™ oder
komplexen digitalen Sonderwerbeformen anfallende Mehrkosten fir notwendige
technische Korrekturen werden nach tatsachlichem Aufwand gesondert fakturiert.
Farbabweichungen zur Ausgangsdatei stellen keinen Reklamationsgrund dar.

Allfallige Produktions- und Kreativkosten sowie Kosten flr eine notwendige
Anpassung der Werbemittel sind nicht vom Werbepreis erfasst und werden daher
nach tatsachlichem Aufwand nach MaBgabe der jeweils aktuellen Preise des Verlags
gesondert fakturiert.

Probeabziige von Printwerbung werden nur auf ausdriicklichen Wunsch hergestellt.
Die Kosten hierfir tragt der Auftraggeber. Bei nicht fristgerechter Bestatigung des
Probeabzuges gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.
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3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

3.11.

Die Pflicht zur Aufbewahrung der Werbemittel endet 3 Monate nach der Schaltung
der Anzeige, falls nicht ausdricklich schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen
wurde.

Die fir die Digitalwerbung geplanten Einschalttermine und Anzahl der
Programmschleifen ("Loop") gibt der Verlag dem Auftraggeber mit der
Auftragsbestatigung bekannt.

Der Auftraggeber ist fur den Inhalt, die Form und die rechtliche (insbesondere
wettbewerbsrechtliche, immaterialglterrechtliche, persénlichkeitsrechtliche und
strafrechtliche) Zulassigkeit der Werbeeinschaltungen allein verantwortlich. Der
Auftraggeber garantiert, dass er sich mit allen fir die von ihm beauftragte
Werbeeinschaltung relevanten Rechtsvorschriften vertraut gemacht hat und sichert
ausdricklich zu, dass er Uber samtliche Rechte verfligt, die fiir die Verotffentlichung
der Werbeeinschaltung erforderlich sind, und die Werbeeinschaltung gegen keine
gesetzlichen Bestimmungen verstdéBt. Hingewiesen wird insbesondere auf die
Bestimmungen des Urheberrechtsgesetzes: Der Auftraggeber garantiert in diesem
Zusammenhang, dass er fir Printwerbung Uber die flr Printausgabenveroffentlichung
und fir Print- und Digitalwerbung Uber die flr dauerhafte (unbefristete) digitale
Zuganglichmachung (einschlieBlich E-Paper und digitalen Archiven) erforderlichen
Rechte verfiigt. Hingewiesen wird auBerdem auf die Bestimmungen des
Bundesgesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb sowie auf die besonderen
Werbebestimmungen fir  Arzneimittel und Alkohol, die besonderen
Werbebestimmungen nach dem Gleichbehandlungsgesetz, dem Energieausweis-
Vorlagegesetz, den berufsrechtlichen Vorschriften fir Arzte, Rechtsanwélte und
andere freie Berufe, sowie auf die Werbeverbote nach Tabakgesetz und
Gllckspielgesetz sowie nach Tierschutzgesetz. Hinsichtlich der Bewerbung von
Preisausschreiben wird auf die Gllicksspielabgabepflicht gemaB § 58 Abs. 3
Gllcksspielgesetz hingewiesen.

Der Verlag behalt sich vor, Werbeeinschaltungen nicht zu verdéffentlichen oder
verodffentlichte Werbeeinschaltungen abzubrechen, wenn diese gegen diese AGB oder
gesetzliche Bestimmungen verstoBen.

Der Verlag ist berechtigt, aber nicht verpflichtet, fehlende Kennzeichnungen im Sinne
des § 26 Mediengesetz zu ergdnzen und vorhandene Kennzeichnungen nach eigenem
Ermessen zu modifizieren, wenn dies angebracht erscheint, um den Vorgaben der
zitierten Gesetzesbestimmung zu entsprechen. Die Pflicht zur hinreichenden
Kennzeichnung und die Haftung fir unzureichende Kennzeichnung liegt bei allen vom
Auftraggeber beigebrachten Werbemitteln in jedem Fall beim Auftraggeber. Hiervon
unberihrt bleiben die zwingenden gesetzlichen Prif- und Kennzeichnungspflichten
des Verlags bei politischer Werbung gem. Punkt 3.12.

Der Verlag ist zu einer Priafung der bereitgestellten Werbemittel oder eines
Gegendarstellungsbegehrens nicht verpflichtet. Der Verlag prift beauftragte
Werbeeinschaltungen nicht individuell auf Einhaltung der gesetzlichen Vorgaben. Der
Auftraggeber sichert dem Verlag zu, alle gesetzlichen Vorgaben einzuhalten. Der
Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag sowie dessen Leute hinsichtlich aller
Anspriiche, die aus einer von ihm beauftragten Werbeeinschaltung resultieren, und
hinsichtlich jeglicher diesbeziiglicher zivil-, straf- oder verwaltungsstrafrechtlicher
Inanspruchnahme des Verlags oder seiner Leute vollstandig schad- und klaglos
(auBergerichtlich und gerichtlich) zu halten sowie fir die entstandenen Nachteile volle
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3.12.

4.2.

4.3.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

Genugtuung zu leisten. Erlangt der Auftraggeber Kenntnis von rechtswidrigen
Vorgangen, ist er verpflichtet, den Verlag hiervon umgehend zu verstandigen.

Bei politischer Werbung ist der Verlag gesetzlich verpflichtet und somit ausdricklich
berechtigt, die Veroffentlichung einer Werbeeinschaltung abzulehnen oder eine
bereits laufende Werbeeinschaltung unverziiglich einzustellen, wenn der
Auftraggeber die erforderlichen Transparenzangeben nach der TTPW-VO nicht,
unvollstandig oder unrichtig Ubermittelt oder die zwingenden Formatvorgaben der
Durchfiihrungsverordnung (EU) 2025/1410 fir Kennzeichnungen nicht eingehalten
werden. Etwaige daraus resultierende Verzdégerungen oder Ausfalle gehen allein zu
Lasten des Auftraggebers.

SONDERWERBEFORMEN / BEILAGEN

Vor Auftragsausflihrung sind dem Verlag 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin ein
Muster und der Inhalt in geeigneter Form gemaB den gliltigen Anzeigenbedingungen
vorzulegen. Punkt 3.4 gilt sinngemas.

Bei Werbeformen, welche die Titelseite miteinschlieBen (Halbmantel (,,Flappe™) oder
Ummantelung), ist generell der Verlag in den Gestaltungsprozess einzubinden und
sind diese durch den Verlag zu genehmigen. Der Auftraggeber verpflichtet sich, bis
spatestens 8 Werktage vor dem Erscheinungstermin ein Ansichts-PDF der geplanten
Titelseite zur Endfreigabe an den Verlag zu schicken.

Bei aufwandigen Kreativ- und Produktionsleistungen (z.B. komplexe
Sonderwerbeformen, Videoproduktionen, umfassende konzeptionelle Arbeiten)
gelten die Standardfristen gem. Punkt 3.1 nicht. Fir solche Produktionen gelten
gesonderte, im jeweiligen Angebot oder Projektplan festgelegte Vorlauf-,
Produktions- und Freigabezeiten. Der Auftraggeber verpflichtet sich zu einer
zeitgerechten Mitwirkung. Verzégerungen, die durch verspatete Freigaben oder
verspatete Materialanlieferungen des Auftraggebers entstehen, verschieben den
Erscheinungstermin entsprechend und gehen zu Lasten des Auftraggebers.

VEROFFENTLICHUNG DER WERBEEINSCHALTUNG

Die Digitalwerbung wird in einem sich wiederholenden Loop auf der Website
ausgespielt. In einem Loop kénnen neben der Digitalwerbung auch redaktionelle
Inhalte des Verlags, Werbung anderer Auftraggeber, Uhrzeit oder sonstige Inhalte
enthalten sein. Die Lange des Loops ist dem Produktblatt zu entnehmen. Die
Digitalwerbung erfolgen fir die Dauer der vereinbarten Einschaltung.

Platzierungswinsche sind nur im Falle der Leistung eines Platzierungszuschlags
bindend, andernfalls ist der Verlag unverbindlich um Erflillung bemiiht.

Allféllige Zusagen des Verlags, zur Aufnahme von Printwerbung in bestimmte
Ausgaben oder die Platzierung von Digitalwerbung auf bestimmten Unterseiten der
Website, sind unverbindlich.

Bei Verschiebung aus technischen Grinden ohne vorherige Benachrichtigung des
Auftraggebers kann weder die Zahlung verweigert noch Schadenersatz verlangt
werden.

Kosten, die durch die Anderung der urspriinglich vereinbarten Ausfilhrung sowie
beigestellten Werbemittel entstehen, werden dem Auftraggeber verrechnet.

Werbeeinschaltungen, flir deren Verdffentlichung ein Entgelt geleistet wird, sind vom
Auftraggeber gemaB § 26 Mediengesetz als "Bezahlte Anzeige" oder "Entgeltliche
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5.7.

5.8.

5.9.

6.1.
6.2.

Einschaltung" zu kennzeichnen, es sei denn, dass zweifelsfrei die Entgeltlichkeit
ausgeschlossen werden kann.

Der Auftraggeber kann eine Anderung der Werbeeinschaltung schriftlich beantragen.
Hierflir gelten folgende Fristen:

a) bei Digitalwerbung: bis zu 3 Werktage vor dem Einschalttermin;

b) bei Printwerbung: bis zum Druckunterlagenschluss (in der Regel 2 Werktage
vor dem Erscheinungstermin).

Der Verlag genehmigt den Anderungsantrag nur dann, wenn es durch die Anderung
zu keinem erheblichen Mehraufwand kommt, oder der Auftraggeber sich ausdricklich
bereit erklart, die durch die Anderung entstehenden Mehrkosten (nach tatséchlichem
Aufwand) zu tragen. Sollten bei Printwerbung kurzfristig — also am Tag vor dem
Erscheinungstag und damit nach dem reguldren Druckunterlagenschluss — noch neue
Werbemittel geschickt werden, ist zusatzlich zur schriftlichen Ubermittiung der neuen
Unterlagen zwingend ein Anruf beim Verlag erforderlich. Diese telefonische
Meldepflicht entfallt nur dann, wenn der Verlag die neu geschickten Druckunterlagen
bereits umgehend per E-Mail bestatigt hat.

Farbabweichungen von Printwerbung gegenliiber dem Original bleiben aus
drucktechnischen Griinden vorbehalten.

Der Verlag Ubernimmt keine eingeschriebenen Chiffrebriefe (Antwortschreiben auf
Anzeigen mit Kennzahl) und haftet auf keinen Fall fir in Verlust geratene
Einsendungen. Eingelangte Chiffrebriefe werden 4 Wochen aufbewahrt. Die nach
dieser Zeitspanne nicht abgeholten Zuschriften werden vernichtet. Eine Haftung des
Verlages flr Nachteile fir unchiffriertes Erscheinen einer als Chiffreanzeige
beauftragten Einschaltung ist ausgeschlossen.

LAUFZEIT UND KUNDIGUNG
Diese AGB gelten fiir die Dauer der Vertragsbeziehung.

Jede Vertragspartei hat das Recht, den Vertrag jederzeit und mit sofortiger Wirkung
aus wichtigem Grund aufzuldsen. Ein solcher wichtiger Grund liegt insbesondere vor:

a) bei einem Versto3 gegen diese AGB durch den Auftraggeber;

b) bei einem VerstoB gegen wesentliche Vertragsbestimmungen oder
Gesetzesbestimmungen;

c) bei unrichtigen Angaben durch den Auftraggeber;
d) bei Zahlungsverzug des Auftraggebers trotz vorheriger Mahnung.
ABRECHNUNG UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Der Preis fur die Werbeeinschaltung ("Werbepreis") richtet sich nach dem im
Zeitpunkt des Werbeauftrags geltenden Anzeigentarif fur Printwerbung bzw. der
Preisliste fur Digitalwerbung. Die Preislisten gelten bis auf Widerruf. Die Abrechnung
erfolgt nach den jeweils giiltigen Preislisten. Bei Anderungen der Preislisten treten
die neuen Preise auch bei aufrechter Vertragsbeziehung sofort in Kraft. Die jeweiligen
Werbepreise verstehen sich exklusive anfallender Nebenkosten, allfélliger
Werbeabgaben und gesetzlicher Umsatzsteuer.
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7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

Der Verlag ist berechtigt, die Werbeeinschaltung ohne Angabe von Griinden von einer
Anzahlung eines Teiles oder des gesamten Werbepreises abhangig zu machen. Bei
Erstauftraggebern ist eine 100%ige Vorauszahlung verpflichtend.

Sofern nicht anders schriftlich vereinbart (E-Mail gentigt), ist die Rechnung innerhalb
von 7 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abzug fallig. Zahlungen haben bar ohne jeden
Abzug in der vereinbarten Wahrung mit schuldbefreiender Wirkung ausschlieBlich auf
das vom Verlag namhaft gemachte Konto zu erfolgen. Flr die Rechtzeitigkeit der
Zahlung ist bei Uberweisungen die unwiderrufliche Gutschrift auf dem vom Verlag
bekanntgegebenen Konto maBgebend.

Ein Anspruch auf Rabatt besteht nur bei schriftlicher Vereinbarung spatestens vor der
ersten Werbeeinschaltung. In der Vergangenheit liegende Werbeauftrage werden
nicht anerkannt, ebenso werden spatere Werbeauftrage nicht rickwirkend
anerkannt. Rabatte koénnen nur mit Zustimmung des Verlags sofort bei
Rechnungslegung berticksichtigt oder nach Ablauf des Rabattjahres gutgeschrieben
werden. Rabattjahr ist das Kalenderjahr. Der Auftraggeber hat die Rabatte
(unabhéngig davon ob Bar-Rabatt oder Naturalrabatt ("NARA")) im jeweils geltenden
Kalenderjahr abzurechnen und aufzubrauchen, andernfalls verfallen sie. Eine
Mitnahme allfalliger Rabatte Uber ein Kalenderjahr hinaus ist nur im Rahmen von
Dauerauftragen von mindestens 3 Jahren mdglich. Rabattabrechnungen sind
schriftlich spatestens drei Monate nach Ablauf des Rabattjahres zu legen.

Mengenrabatte werden nur bei vorheriger Bekanntgabe des Gesamtauftragsvolumen
gewahrt.

Im Falle des Zahlungsverzuges werden Verzugszinsen in der Héhe von 9,2% Punkten
tiber dem von der ONB halbjéhrlich veréffentlichten Basiszinssatz verrechnet. Die
Kosten fiur allfallige Mahnungen sowie die Kosten einer notwendigen und nicht von
vornherein aussichtslosen Forderungseintreibung (z. B. durch einen Rechtsanwalt
oder ein Inkassobliro) tragt der Auftraggeber, auch wenn es sich um vorprozessuale
Kosten handelt.

Bei Verzug mit der Zahlung auch nur einer Rechnung oder bei Erdéffnung des
Insolvenzverfahrens Uber das Vermégen des Auftraggebers oder entsprechendem
Antrag werden alle Rechnungen sofort zur Zahlung féllig (Terminverlust) und darauf
gewdhrte Rabatte, Abschlage oder Boni hinfallig. Wenn der Auftraggeber mit seiner
Zahlung in Verzug gerat, kénnen die Erflllung noch nicht durchgefiihrter Auftrage
sowie die Annahme weiterer Auftrage abgelehnt und von einer Vorauszahlung
abhdangig gemacht werden.

Die Aufrechnung mit Gegenforderungen oder die Zuriickbehaltung von Zahlungen -
aus welchen Grinden auch immer - durch den Auftraggeber ist nur mit schriftlicher
Vereinbarung der Vertragsparteien zulassig.

Fur den Fall, dass der Auftraggeber die Ausfihrung von vom Verlag bestatigter
Werbeauftrége nicht winscht, wird ein Betrag von 20% des Inseratenwertes
zuzlglich bereits angefallene Satz-, Repro- und Lithokosten in Rechnung gestellt. Der
Verlag behalt sich die Geltendmachung weiterer oder weitergehender Ansprliche vor.
Erfolgt ein Anzeigenstorno nach Anzeigenschluss wird dem Auftraggeber der volle
Anzeigenpreis in Rechnung gestelit.

7.10. Es gelten folgende Stornobedingungen fir den Auftraggeber:

a) bis 1 Woche vor dem Einschalttermin: Storno kostenfrei mdglich
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b) 5 -4 Werktage vor dem Einschalttermin: Stornogebihr 20 % des Werbepreises
c) 3 Werktage vor dem Einschalttermin: Stornogebihr 50 % des Werbepreises
d) 2 Werktage vor dem Einschalttermin: Stornogeblihr 80 % des Werbepreises

e) 1 Werktag vor dem Einschalttermin: Stornogebiihr 100 % des Werbepreises

7.11. Stornobedingungen Sonderwerbeformen (TOC und Beilagen):

a) Bis 4 Wochen vor ET: Storno kostenfrei maglich

b) Bis 1 Woche vor ET: 20 % Stornogebihr auf Basis der Einschaltkosten
c) Ab 3 Tage vor ET: 50 % Stornogeblihr auf Basis der Einschaltkosten
d) 1 Werktag vor ET: 100 % Stornogebihr auf Basis der Einschaltkosten.

7.12. Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt hat der Verlag Anspruch

8.2.

8.3.

9.2.

9.3.

9.4.

auf volle Bezahlung der verdffentlichten Werbeeinschaltungen, wenn die
Werbeauftrage mit 80 % der zugesicherten Druckauflage erflllt sind. Geringere
Leistungen sind nach dem Tausenderpreis gemaB der Kalkulationsauflage zu
bezahlen.

URHEBERRECHT UND GEWERBLICHE SCHUTZRECHTE

Durch die Bereitstellung von Werbemitteln gewahrt der Auftraggeber dem Verlag das
nicht ausschlieBliche, Gbertragbare, unterlizenzierbare, gebihrenfreie, weltweite, flr
die Dauer des Vertrags befristete Recht, die vom Auftraggeber bereitgestellten
Werbemittel zur Erfillung des Auftrags zu nutzen, zu speichern, zu reproduzieren, zu
veroffentlichen und zu verbreiten.

Der Auftraggeber garantiert, Uber alle Rechte an den bereitgestellten Werbemitteln
zu verfligen und halt den Verlag bei allfdlligen Schaden, die aus der Verletzung dieser
Verpflichtung riihren, schad- und klaglos.

Mit Ausnahme der Werbemittel sind alle Elemente der Website, der Tageszeitung
.Heute" sowie samtlicher anderer vom Verlag herausgegebenen Publikationen -
einschlieBlich Texte, Bilder, Illustrationen sowie das Layout, Design und die Struktur
— durch Urheberrechte, Markenrechte und andere gewerbliche Schutzrechte des
Verlags geschiitzt.

GEWAHRLEISTUNG / HAFTUNG

Der Kunde hat die verdéffentlichte Werbeeinschaltung umgehend zu untersuchen und
allfallige Mdngel binnen finf Werktagen nach Erscheinen der Werbeeinschaltung
mittels eingeschriebenen Briefes unter Bekanntgabe des Mangels bei sonstigem
Ausschluss jeglicher Anspriche zu rigen. Wird eine Mangelrige nicht oder nicht
rechtzeitig erhoben, so gilt die erbrachte Leistung als mangelfrei erbracht. Damit sind
auch sonstige Ansprliche aus Irrtum oder Schadenersatz ausgeschlossen.

Bei telefonischer Auftragserteilung oder Anderung (im Fall von Wortanzeigen)
Ubernimmt der Verlag keine Gewahr und Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe.

Satzfehler und andere Mangel in den vom Auftraggeber bereitgestellten Werbemitteln
hat ausschlieBlich der Auftraggeber zu vertreten.

Druck- oder Abbildungsfehler, die vom Verlag zu vertreten sind, jedoch den Sinn der
Werbeeinschaltung nicht wesentlich beeintréchtigen, begrinden keine Anspriche
gegen den Verlag.
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9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

10.
10.1.

10.2.

10.3.

11.
11.1.

In den Féllen eines vom Verlag zu vertretenden, unleserlichen, unrichtigen oder
unvollstandigen Abdruckes einer Printwerbung, wodurch der Sinn des Inserates oder
die Werbewirkung wesentlich beeintrachtigt sind, hat der Auftraggeber nur Anspruch
auf Nachholung der mangelfreien Einschaltung zum nachstméglichen Termin. In den
Fallen, in denen dem Auftraggeber eine Ersatzprintanzeige unzumutbar ist, hat er
einen Anspruch auf Preisminderung. Weitergehende Gewahrleistungsverpflichtungen
des Verlages sind ausgeschlossen. Im Zweifel unterwirft sich der Verlag den
Empfehlungen des Gutachterausschusses fiir Druckreklamationen.

Bei Nichterscheinen der Zeitung fur Printwerbung oder Nichtveréffentlichung der
Werbeeinschaltung zum vereinbarten Einschalttermin aus Griinden, die vom Verlag
zu vertreten sind, hat der Auftraggeber ebenfalls nur Anspruch auf Nachholung der
mangelfreien Werbeeinschaltung zum nachstmdglichen Termin, soweit dem
Auftraggeber die Nachholung zumutbar ist.

Der Verlag haftet nur fiir Schaden aufgrund Vorsatzes und grober Fahrlassigkeit, mit
Ausnahme flr Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit von Personen, Anspriiche nach dem Produkthaftungsgesetz oder Schaden
aufgrund der Verletzung wesentlicher Vertragspflichten. Die Haftung des Verlags fiir
Folgeschaden, entgangenen Gewinn und nicht erreichte Ziele ist in jedem Fall
ausgeschlossen. Insbesondere ist eine Haftung des Verlags flir Schaden, die durch
Nichtveroffentlichung der Werbeeinschaltung an einem bestimmten Tag oder durch
Druck-, Satz- oder Platzierungsfehler entstehen, ausgeschlossen. Die Haftung fir
grobe Fahrlassigkeit ist bei Printwerbung mit dem auf den betroffenen Teil der
Auflage entfallenden anteiligen Einschaltungsentgelt und bei Digitalwerbung mit dem
Werbepreis fiir die betroffene Werbeeinschaltung absolut begrenzt. Der Auftraggeber
hat Schadenseintritt, Kausalitat, Rechtswidrigkeit und Verschulden, einschlieBlich des
Vorliegens von leichter bzw. grober Fahrldssigkeit und Vorsatz, zu beweisen.
Ersatzanspriiche verjdhren innerhalb von 6 Monaten ab Kenntnis und jedenfalls 2
Jahre ab Einschaltungstermin von Schaden und Schadiger.

Da die Produktion auf Schnellautomaten erfolgt, kann bei Sonderwerbeformen von
Printwerbung (Kleber, Beileimer, Memosticks usw.) aus technischen Grinden eine
100%ige Streuung nicht garantiert werden. Hier gilt eine Toleranzgrenze von 5% als
vereinbart.

Sollten dem Verlag bereitgestellte Werbemittel nicht gemaB den Anzeigen- bzw.
Gestaltungsbedingungen und in der geforderten Mindestqualitat Gbermittelt werden,
so koénnen fir das Verarbeitungs- und Veroffentlichungsergebnis keine
Schadenersatzanspriiche geltend gemacht werden.

ANWENDBARES RECHT, GERICHTSSTAND UND ERFULLUNGSORT

Es wird die ausschlieBliche Anwendbarkeit dsterreichischen materiellen Rechtes unter
Ausschluss des UN-Kaufrechtes und der internationalen Kollisionsnormen vereinbart.

Fur alle Streitigkeiten aus oder im Zusammenhang mit dem Vertrag oder den AGB
ist ausschlieBlich die Zustandigkeit des sachlich zustédndigen Gerichtes am Sitz des
Verlags vereinbart.

Fur Lieferungen, Leistungen und Zahlungen gilt als Erflllungsort der Sitz des Verlags.
SCHLUSSBESTIMMUNGEN

Die Vertragssprache ist deutsch.
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11.2. Jegliche Abtretung der Rechte und Pflichten aus dem Vertrag darf nur nach vorheriger

11.3.

11.4.

schriftlicher Zustimmung durch den Verlag erfolgen.

Sollten etwaige Bestimmungen dieser AGB ganz oder teilweise unwirksam sein oder
werden, so bleiben die Ubrigen Bestimmungen hierdurch in ihrer Wirksamkeit
unberihrt. Anstelle einer etwa unwirksamen Bestimmung gilt als vereinbart, was in
rechtlich zulassiger Weise der unwirksamen Bestimmung wirtschaftlich am nachsten
kommt.

Samtliche Vereinbarungen, nachtragliche Anderungen, Ergédnzungen, Nebenabreden
usw. bedirfen zu ihrer Gultigkeit der Schriftform. Dies gilt auch fiir das Abgehen vom
Schriftformerfordernis.
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